2006'DA DIJITAL ALANA YONELIK ONEMLI GELISMELER

Plak sirketlerinin dijital miizik satislari 2006 yilinda ikiye katladi:
2006 yilinda dijital satislardan elde edilen ticari deger 2 milyar $ civarinda
olmustur. Bu deder internet ve cep telefonlarina esit dagiimis olmakla birlikte
farkll bolgelerde farklliklar gostermektedir. Dijital satislarin endistrideki yeri
2005 yilinda % 5.5lerden %10lara gikmistir.

Single track downloadlar ve gercek sesler baslica dijital mizik
formatlan olarak yerini korumakta: Single track downloadlar ve gergek
sesler dijital alanda yerini korumakla birlikte, cep telefonlarina download,
dijital albim, mizik video ve RBT gibi diger formatlar da saglikli bir sekilde
blylimektedir. Single parca indirimleri 2006 yilinda 795 milyon adet olmustur.
Bu miktar, 2005’e gére %89 daha fazladr.

Internette gecerli olan kayit sayisi gecen 2005 yilinda 4 milyon
adetin lzerindeyken bu sene ikiye katladi: Mizik marketlerle bir
karsilastirma yapilacak olursa en biyilik madazalarda yaklasik 150.000 CD
satistadir.

Diinyada 40'in izerinde lilkede yaklasik 500 adet internet miizik
servisi mevcut: Bunlar o6nemli 0lglide, tiketiciye genis segenekler
sunmaktadir.

Tasinabilir miizik calarlar dijital miizigin tiiketiminde yardima
oluyorlar: 2006 yillinda tasinabilir muzik calarlarin satisi gegen vyillara
oranla %43 oraninda artmis olup, toplamda 120 milyon adet civarinda
tasinabilir muzik calar satilmistir.

Yeni gelir kaynagi ve is modelleri ortaya cikmakta: Yahoo (izerinden
video lisanslari gibi reklam destekli mziklerin popllerligi var iken sosyal ag
siteleri patlama gdsterdi. Mlzik ve MSN, plak sirketleri igin yeni bir gelir akigi
potansiyeli gibi. Mizik videolar da yeni gelir akisi haline geldi.

Reklam fonlu modeller yapim sirketleri icin yeni gelir akisi haline
geldi: Reklamcilar butcelerini geleneksel yayinlardan ve basii medyadan
internete  dogru ¢esitlendirdiler.  Zenith Optimedia’ya gore internet
reklamlarinin 2009 yilinda normal yayin gelirlerini bastiracagi éngoriliyor.

Dijital alan klasik miizige de destek oluyor: Klasik mizik
Amerika’da %23 blylme oraniyla en hizli gelisgen mizik tdri oldu.

Davalar bir etkiye sahip: 2006 yilinda, ilk defa Brezilya, Meksika, Polonya
ve Portekiz'in de dahil oldugu, 18 (ilkede 10.000°den fazla miizik yikleyicisine
karsl yasal eylem baglatildi. Cezalara iligskin yasal 6deme 2.420 EUR civarinda.
Jupiterin son arastirmasi Avrupa’da yasal olmayan dosya paylagiminin
strdiiginl gosteriyor.



VERILERLE 2006 DIJITAL MUZiK PIYASASI
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RAKAMLARLA DIJITAL MUZIiK KULLANIMI

(2005-2006)

2005 2006 Degisim
Genis bant hatlar 209 280 34%
Internette sarki katalogu 2 4 100%
Tek kayit downloadlari 420 795 89%
Uyelik servisi kullanlar 2,8 3,5 25%
Mobil tyelikler 1,817 2,017 11%
3G mobil uyelikler 90 137 52%
Tasinabilir muzik ¢alar satiglar 84 120 43%
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Kaynak: IFPI, PWC, M:Metrics, Understanding&Solutions




KARSILASTIRMALI AMERIKA-AVRUPA DIJITAL MUZIK KULLANIMI

AMERIKA | AVRUPA
Genis bant hatlari 57 94
Tek kayit downloadlar 582 111
albim downloadlar 33
mobil dyelikler 194 656
3G Mobil tyelikler 15 27

Not: Avrupa albiim downloadlarina iliskin bilgi verilmemistir.
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Kaynak: IFPI, Nielsen SoundScan, PWC, M:Mettrics




AVRUPA'DA FORMAT BAZINDA DIJITAL SATISLAR

INGILTERE | ALMANYA | FRANSA iITALYA |iISPANYA
internet Single 38% 39% 20% 14% 13%
internet Albim 20% 25% 15% 8% 4%
Gergek ses 17% 20% 41% 26% 35%
Mobil Single 4% 5% 10% 39% 32%
Diger 21% 11% 14% 13% 16%
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Kaynak: IFPI (2006 min ilk yarisi)




KARSILASTIRMALI iZINSiZ P2P KULLANIMLARI -GENiS BANT KULLANIMI
(2002-2006)

| GENIS BANT

iziNSiz P2P SAHIPLIGI
KULLANIMI ORANI

2002 18% 7%

2003 18% 12%

2004 15% 21%

2005 15% 31%

2006 14% 40%
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Kaynak: Jupiter Research, Eyliil 2006: Ingiltere, Fransa, Almanya, Italya



TUKETICININ INTERNETE YONELMESINININ NEDENLERI

istedikleri mazigi bulmak icin 62%
Secenekler cok oldugu igin 58%
muzigin fiyati igin 39%
Ucretsiz mizik igin 23%
satin almadan 6nce klip izlemek i¢in 22%

TUKETICi NEDEN iNTERNETTEN MUZiK DINLIYOR?
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INTERNETTEN MUZIK ALIMINI TETIKLEYEN ETKENLER

TASINABILIR CIHAZLAR 50%
GENISBANT KULLANIMI 49%
CD'DEN DAHA UCUZ OLMASI 42%
BELGE OLMAMASI 22%
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Kaynak: IFPI/M-Lab Arastirmasi, Kasim 2006, Internetten miizik almaya baslatan sebepler nedir?, Internetten
miizik alanlar arasinda yapilmistir.



